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JAPAN

Minidalahastar, filttofflor, barnsmycken och andra prylar
representerade Sverige pa den stora formmassan i Tokyo

I somras.

Text: Christina Adlers

Det ir zakka som dominerar den internationella
missan Giftex/Design Accents Expo Tokyo 2007.
Det japanska ordet zakka betyder sma saker och att
ae bort zakka, glidja sig sjilv eller inreda sitt hem
med zakka, dr ndgot japanen girna skimmer bort
sig med. Bor man dessutom i ett av virldens mest
tattbefolkade linder med 128 miljoner invanare pa
en yta av 377 835 kvadratkilometer, innebir det
sma bostider med anpassade inredningslésningar,
dir sma ting har sin givna plats.

Drygt tjugo linder med 300 urstillare fran
hela virlden deltog pd missan i borjan av juli, som
besoktes av omkring 63 000 inkopare, importorer,
grossister, varuhuskedjor och butiksagare. Aven
Sverige fanns representerat. Intresset for svensk
design ir stort, svenska produkter har bade form,
firg och ménster som tilltalar japanen. Anledningen
ir inte ovintat Ikea som éppnat tva varuhus 1 landet
och drar massor av kunder.

Men att som svensk sméiféretagare sjilv stilla
ur pa missomriadet Tokyo Big Sight, som ligger pa
ett relativt nytt, konstgjort landomride, dr svart om
man inte kan spraket eller dr insatt 1 den japan-
ska marknaden. Darfor marknadsfor ett svenskt



Pa bilderna:
1. Furushikier,

2, 3. Minidalahastar av Nils Olsson
Hemslajd.

4. Kopparav Design Lena Lars-
son,

5, Kénsneutrala smycken av Tus-
silago Smycken,

6. Lirografin "Tulipanahopp® av
Ingrid Roth:
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export- och importféretag, Japanporten, de svenska
produkterna i en gemensam monter.

— Vi hjilper till atr lansera produkterna pa mis-
sor och pa var japanska webbplats dar varje férerag
finns representerat. Vi gér ocksa éversitrningar och
formedlar affirskontakter. Allt regleras i ett handels-
agentavtal. Men japanen vill ha férhandlingsut-
rymme och gor sillan affirer p4 sjilva massan. Nar
man satsar pa Japan ska man vara beredd art stilla
ut minst tre dr, sager Jerker Bergstrom, som av och
till bott i Japan och driver Japanporten.

1 dr stillde sju smaféretagare ut, Keramiker
Lena Larsson, med foretaget Design Lena Larsson,
Stockholm, har en arteljé i Gustavsbergs porslinsfa-
brik ddr hon formger sina bruksféremal, koppar,
muggar, fat och skilar. Kollektionen Harlequin i
svarrvirt dr designad for Japan och Lena Larsson
ser bara fordelar med ate Japanporten rar hand om
marknadsféringen.

— Atr stdlla ut pa en missa tar tid med alla f6r-
beredelser och urskick, den erfarenheten har jag fran
Formex. Med Japanporten blir det mycket billigare
och jag far tid ate dgna mig at formgivning i stiller.

En annan utsrillare ar Nils Olsson Hemsléjd

i Nusnds, som tillverkar den kanske svenskaste
symbolen, dalahisten. Féretager starrade 1928 och i
dag exporteras dalahdstar éver hela virlden. Pa Gif-
tex stilldes minihisten pa 1,5 cm ut. Den bérjade
tillverkas som 6rhinge, men marknadsférs som ett
mobiltelefonsmycke fér den japanska marknaden, en
modefluga bland japanska ungdomar.

Smycken och bijouterier var stort pa missan, det
avskrickre dock inte Tussilago Smycken i Géreborg,
vilka designar och tillverkar kénsneutrala barn-
smycken i silver och guld.

— Smyckena har enkla, klassiska former och de
dr inte masstillverkade. Jag tror att svensk design
gar hem i Japan och smyckena siljs redan i en butik
i Osaka. Men jag skulle behéva komma in pa en
japansk kedja eller flera enskilda butiker, fér art
oka volymen. Och eftersom jag ir diligt insatt i den
japanska marknaden kdnns det tryggt med Japan-
porten, siger Lena Mansson.

En uppsj6 av ladervaror, leksaker och allehanda
mer eller mindre onyttiga smésaker siags bredvid
mera anvindbara foremal som solfjadrar och der
traditionella tygstycket, furoshiki, som japanska
kvinnor forr i tiden knét ihop for att bira varor i.



Idén lever kvar och i mer dn en monter visades vack-
ra tyger och beskrivningar pa hur personliga viskor
och kassar fortfarande kan skapas. Japanerna ar
stolta papperstillverkare sedan snart tvatusen ar och
vackra brevpapper och konstkort fanns der gott om
pa missan. Ingrid Roths konstkort och litografier,
liksom Maj Fagerbergs korrespondentkort, julkort
och illustrerade sagobocker vickte ocksa intresse.
Biada har eller har haft konrakrer med Japan, men
tycker det dr svart att pa egen hand fa snurr pé sina
produkter.

— Jag har kontakter med ett galleri i Osaka och
de tycker om mina firgstarka litografier och vill
gora en reklamkampanj, men det tar tid att for-
handla med japaner och darfor samarbetar jag med
Japanporten ocksa vad giller ett antal rygviskor
som bara visades i provtryck 4n s lange, men som
ska bli klara till nasta drs missa, sdger Ingrid Roth.

Japaner tar av sig skorna innan de gar in i ert
hem och sockor och inneskor var nigot flera utstal-
lare hade satsat pa. Det var minga besokare som
klimde och kinde pa filttofflorna frin féretaget
Ullcentrum i Léttorp, men ocksé pa de ullrovade
grytunderliggen, glaségonfodralen och tehuvorna.

— Jag dr 6vertygad om att vdra ullprodukter pas-
sar i Japan. Svenskar och japaner ir lika tll sattet,
det enkla, grafiska formspraket passar in. Vi har
kontinuerligt silt lite till Japan ndgra ar, men det tar
ett tag innan man fir de stora volymerna. Med flera
butiker i Sverige hinner vi inte sjilva stilla ur pa
missan, sager Ann Linderhjelm fran Ullcentrum.

Férutom Sverige, stillde dven Island och Firé-
arna ut. Till nista r hoppas méssarrangoren Reed
Exhibitions att annu fler svenska och skandinaviska
foretag ska finnas pd zakka-massan, vilken ingar i
en gigantisk kontorsmassa ISOT, som pégar samti-
digt i Tokyo Big Sight.
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